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Ciência é uma rede social
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http://www.darwinproject.ac.uk

Muitos cientistas trocavam inúmeras 
correspondências entre si

Ciência é uma rede social

Temos informações sobre mais de 15 mil 
cartas de Darwin, sendo que ele destruía 
as que não achava relevante

A Internet redefiniu redes sociais...

...ela vai redefinir a Ciência?
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Internet: propriedades emergentes

Conteúdo gerado 
pelos usuários

Auto organização

Formação de 
comunidades

Informação é poder 

Mediação de conteúdo

Informação é livre!

Ativismo

Facilidade de produção 
e publicação

Informação é livre: Open Access

PLOS fundada em 2000 (início da publicação em 2001)

Acesso livre . Pagamento para publicar.

Novas métricas
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Informação é livre: embargo contra Elsevier

http://gowers.wordpress.com/2012/01/21/elsevier-my-part-in-its-downfall/

Informação é livre: embargo contra Elsevier

http://thecostofknowledge.com/

Elsevier de que forçam a assinatura de grandes quantidades de jornais ao fechar 
pacotes

Elsevier apoiou o Researck Works Act, SOPA e PIPA

Custos altíssimos de assinatura não fazem sentido em um mundo digital
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Informação é livre: arXiv

Fundação em 1991, perto de 
800 mil submissões!

A comunidade participa na 
filtragem dos artigos

Muitos artigos não são 
publicados em revistas com 
peer-review

É muito usado nas áreas de 
Exatas mas não nas de 
Biológicas -> Pq?

http://arXiv.org

Ferramentas de produção de conteúdo
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Produção de conteúdo: Blogs

Blogs são uma ferramenta para se criar e distribuir conteúdo na 
Internet

Blogs permitem os leitores comentar o conteúdo -> criação de 
comunidades em torno do blog

Blogs não são definidos pelo seu conteúdo
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Blogs: ScienceBlogs Brasil

Produção de conteúdo: Twitter
Limite de 140 caracteres

Ótimo para notícias imediatas

Finalidade determinada pelo usuário -> debate, divulgação, etc.
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Produção de conteúdo: Facebook
Textos tendem a desaparecer com o tempo

Público extremamente focado

Forte poder de viralização

Interação controlada

Blogs: o caso das bactérias resistentes a arsênio
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Blogs: o caso das bactérias resistentes a arsênio

Blogs: RetractionWatch

http://retractionwatch.wordpress.com/
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Produção de conteúdo: Podcasts e Videocasts

http://www.youtube.com/user/crashcourse

http://www.thenakedscientists.com/

Produção de conteúdo: Outras mídias sociais

http://pinterest.com

http://tumblr.com
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Rede social para cientistas? ResearchGate

http://researchgate.net

Ferramentas de mediação de conteúdo
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Mediação de conteúdo: Research Blogging

http://researchblogging.org/

Mediação de conteúdo: Mendeley, Zotero e CiteULike

www.mendeley.com
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Filtros de conteúdo: Google Scholar, Researcher ID 
e Lattes

O impacto de um artigo científico

Eysenbach (2011)  J Med Internet Res
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Impacto é medido em escalas diferentes

Eysenbach (2011)  J Med Internet Res

http://blogs.plos.org/mfenner/2012/07/24/what-users-do-with-
plos-one-papers/
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Filtros de conteúdo: Altmetrics

http://altmetrics.org/manifesto/

Como avaliar o impacto de um 
artigo em um curto período de 
tempo?

Citações são uma métrica 
lenta e não consideram o 
impacto de um artigo fora da 
academia

Uso de múltiplos dados para 
avaliar o impacto de uma 
artigo: blogs, Twitter, 
Mendeley, etc.

Altmetrics: servem para algo?
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Altmetrics: conclusões

Existem 5 tipos de artigos: 

A: Lido e citado 20%
B: Lido, salvo e compartilhado 21%
C: Popular 3%
D: Selecionado por experts 3%
E: Ignorados pelas métricas usadas 53%

Existem múltiplos indicadores Altmetrics possíveis de serem usados

Citações e altmetrics são indicadores complementares de impacto

Altmetrics podem ser facilmente manipulados

A relação signal: noise em Altmetrics ainda é baixa

Priem et al.,  arXiv:1203.4745v1

Propriedades emergentes na Internet
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Google trends: vigilância de gripe e dengue

buscas por termos associados a gripe ajudam a detectar 
epidemias de gripe dias antes do sistema de vigilância atual

Google flu trends: H1N1 no Brasil



19/10/2012

19

A cauda longa: o nicho na Internet

Crowdsourcing

Levantamento coletivo de dados científicos
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Crowdsourcing: Foldit

Predição da estrutura de proteínas

Predicting protein structures with a multiplayer online game. Seth Cooper, Firas 
Khatib, Adrien Treuille, Janos Barbero, Jeehyung Lee, Michael Beenen, Andrew Leaver-
Fay, David Baker, Zoran Popović and Foldit players. In Nature 466, 756-760 (2010).

Design de novas proteínas

1. Empacote a 
proteína

2. Esconda os 
hidrofóbicos

3. Resolva os conflitos

Crowdsourcing: FoldIt

2011 – jogadores ajudaram a decifrar a estrutura de uma 
protease de um retrovírus

Increased Diels-Alderase activity through backbone remodeling guided by Foldit players. 
Christopher B Eiben, Justin B Siegel, Jacob B Bale, Seth Cooper, Firas Khatib, Betty W Shen, 
Foldit Players, Barry L Stoddard, Zoran Popović and David Baker. In Nature Biotechnology

(2012).

2012 – jogadores ajudaram a redesenhar uma proteína de 
forma a aumentar a sua atividade 18 vezes, incluindo 13 
novos resíduos
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Crowdfunding

vaquinha virtual -> financiamento coletivo

Doações pequenas de inúmeras pessoas

Crowdfunding: The Order of the Stick

www.giantitp.com/comics/
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Crowdfunding científico: a nova FAPESP?

- projetos pequenos e de apelo popular

- é uma forma nova de engajar o público em um projeto científico 

http://scifundchallenge.org/

Round 1 - U$ 76,230 em 
45 dias – 10 projetos

Round 2 - U$ 100,345 
em 30 dias  - 33 projetos

Round 3 – ?

- projetos experimentais que não têm chances com agências 
financiadoras

Crowdfunding científico: um caso brasileiro
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Crowdfunding científico: mais um caso brasileiro?

http://catarse.me/pt/projects/940-dialogos-debates-cientificos

diaLOGOS

Edição de 03 vídeos 
com debates 
científicos

Alvo: R$ 4.500,00

Por quê fazer?

Diminuir o espaço entre cientistas e a sociedade

Participar de comunidades novas

Divulgar o seu trabalho

Fazer novos contatos
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Ativismo online

Ativismo online
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Ativismo online

Página pessoal (em inglês e português)

Busca de novos alunos
Busca de novos colaboradores
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A nova geração

Menor aceitação da hierarquia
Maior flexibilização dos horários de trabalho
Busca de trabalhos mais pessoais
Maior acesso à informações
Menor valorização da experiência
Mais imediatista
Menor poder de concentração


